《辅修专业教学计划及2016级实施细则》
	开设专业
	市场营销
	接收名额
	15

	教学计划
	序号
	课程类别
	课程代码
	课程名称
	学分
	学时
	开课形式
	开课时间
	课堂最小容量

	
	1
	学门核心
	GE03027
(-28)
	高等数学B
	10
	160
	跟班修读
	
	

	
	2
	学门核心
	GE03013
	线性代数B
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	3
	学门核心
	GE03014
	概率论与数理统计B
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	4
	学门核心
	GE03039
	微观经济学
	4
	72
	跟班修读
	
	

	
	5
	学门核心
	GE03040
	宏观经济学
	4
	72
	跟班修读
	
	

	
	6
	学类核心
	BA04022
	管理学
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	7
	学类核心
	BA04026
	市场营销学
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	8
	学类核心
	BA04023
	会计学原理
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	9
	学类核心
	BA04030
	运筹学
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	10
	学类核心
	BA04037
	管理信息系统
	3
	64
	跟班修读
	
	

	
	11
	学类核心
	BA04032
	组织行为学
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	12
	学类核心
	BA04022
	金融学
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	13
	学类核心
	BA04020
	财务管理学
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	14
	学类核心
	BA04025
	应用统计学
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	15
	学类核心
	BA04031
	运营管理
	3
	64
	跟班修读
	
	

	
	16
	专业核心
	BA05088
	消费者行为
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	17
	专业核心
	BA05090
	产品与品牌管理
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	18
	专业核心
	BA05092
	营销渠道
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	19
	专业核心
	BA05093
	整合营销沟通
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	20
	专业核心
	BA05091
	定价决策
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	21
	专业核心
	BA05089
	市场调研
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	22
	专业核心
	BA05094 (BA05114)
	服务营销
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	23
	专业核心
	BA05095
	营销策划与案例分析
	3
	48
	跟班修读
	
	

	
	24
	集中实践
	BA10031
	毕业论文（设计）
	10
	
	跟班修读
	
	

	
	总学分：88（学门24+学类30+专业24+毕业论文10）
上述课程为与2015版培养方案配套的辅修专业教学计划课程列表，适用于新一轮培养方案修订前各年级辅修专业。

	

	报名条件
	（一）申请辅修专业的学生须为我校在籍普通全日制本科生。
（二）须是高考理科考入学生（以招生当年招生计划为准）
（三）学生按计划修读主修专业过程中，主修专业通识必修课与核心课程无补考，确实学有余力
 (四) 原则上辅修专业与主修专业应跨招生专业覆盖专业。

	遴选办法
	（一）学生根据学校文件要求在规定时间内提交申请。
（二）符合报名条件的学生，如果报名人数超过接受名额,则根据学生已修读学期数学与外语成绩平均分予以排序，按平均成绩从高到低予以录取
（三）学院审核同意并由教务处核准后，获得修读资格。



